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ABSTRAK

Nama/NIM : Bastian Karensa /200452
Judul : Sikap Mahasiswa UEU Fikom Humas 2008 terhadap
Produk Telepon Seluler Cina
Jumlah Halaman : 52 halaman, 12 tabel, 2 Gambar, 3 Lampiran
Kata Kunci : Sikap Konsumen, Keunikan Produk, Telepon Seluler
Cina
Daftar Pustaka : 23 judul ; 1968-2010

Penelitian ini memiliki tujuan untuk menganalisis produk ponsel Cina. dan
menganalisis pengaruh keunikan produk ponsel Cina terhadap Sikap Mahasiswa.

Responden dalam penelitian ini adalah mahasiswa Indonesia esa Unggul,
Fakultas Komunikasi. Sampel responden dalam penelitian ini terkumpul sebanyak
36 responden mahasiswa

Pengujian instrumen dilakukan untuk menguji kualitas data dengan
menggunakan uji validitas dan reliabilitas. Pengujin hipotesis menggunakan
metode analisis data regresi sederhana dengan bantuan SPSS versi 15 yang
digunakan dalam penelitian ini untuk menguji hipotesis penelitian.

Penenlitian ini berusaha untuk mengetahui bagaimana pengaruh dari
keunikan produk terhadap sikap konsumen terhadap produk. Ditemukan bahwa
pengaruh keunikan produk tidak memiliki pengaruh terhadap sikap terhadap
produk
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